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오픈AI, 챗GPT  광고 국내 런칭 예정

OpenAI가광고플랫폼으로본격확장되며, 대화맥락기반AI 광고가새로운디지털마케팅채널로부상중

국내에서는6월중순부터오픈AI CBT 테스트및 크리테오플랫폼을통한챗GPT 광고집행이가능해질예정

* Source : 오픈 AI

｜ ChatGPT 광고구성예시｜ ｜ChatGPT 광고기본구조｜

Product Image

Advertiser Name

Favicon

Product Title

Product Description

구분 ChatGPT 광고

서비스성격 ChatGPT 대화맥락에서노출되는AI 대화형컨텍스트광고

노출대상 Free·Go로그인사용자 + 비로그인사용자 (18세미만계정은제외)

노출위치및형식
- 스폰서드(Sponsored)표기와함께채팅응답하단별도영역에노출

- 광고형식은광고주로고, 광고주명, 문구, 이미지등

노출/운영방식

- 광고노출량을보장하지않으며, 오픈AI가사용자의질문맥락, 상업적의도,

관련성을판단하여표시할광고결정

- 즉, 광고주가직접타겟·키워드·입찰로노출을통제하지못함

(대화 맥락, 이용자설정에따른 이전대화·메모리, 광고 상호작용등 관련신호 활용)

통제요소 제한적(소재·상품정보·예산등은 설정가능, 노출판단·노출비중은오픈AI가결정)

유저단위데이터제공여부
개별 유저단위 노출대상, 반응자, 행동 데이터등 제공되지않음

→ 익명화된집계수준으로만운영되며, 유저 식별정보는비공개

불가업종 법률, 금융, 도박, 건강·의료, 제약, 무기, 정치, 데이팅·성인, 주류·마약 등규제성업종



토스, 디스플레이 배너 광고 구조 개편 toss

｜디스플레이광고개편구조｜

광고 세트에서광고 유형이아닌소재 유형을선택함으로써예산 및 학습을하나의광고 세트에서통합진행

직접 광고 유형을고르지않고 소재 유형과비율에맞추어시스템이지면 자동 매칭

소재 1개에이미지1개만등록 가능했던제약 해소
가로, 정사각형, 세로비율을한 소재에동시 등록 가능

멀티에셋으로더많은지면노출
<개편전> <개편후>

(기존) 리스트, 보드, 페이지같은
포맷 별 세트별도 생성

(신규) 포맷 제약없이 하나의세트에서
문구, 이미지, 비디오함께 운영 가능

｜개편효과｜

예산, 학습 분산을해결하여한 광고 세트에서집중 운영
자동 입찰 학습속도와정밀도를개선 및 신규 지면을자동 커버

머신러닝최적화로정밀도향상

클릭수

+72%

방문유도하기성공사례

CPC

-42%
클릭수

+97%

잠재고객모으기성공사례

전환수

+83%
CPA(리드)

+46%

7월1일부터기존‘광고유형’기준(리스트, 보드, 페이지)세팅구조에서‘소재유형’기준(문구, 이미지, 비디오)세팅구조로변경

하나의세트에서여러소재를통합운영하며운영부담을줄이고같은비용으로더많은클릭과전환발생도모 디스플레이배너광고구조개편상세확인하기

https://tossads.toss.im/notice/25206


구분 이슈

구글

YouTube

이달의매체상품소식(1)

인피드 광고 :  유튜브모바일앱및태블릿환경내구독피드최상단슬롯노출(2026년5월14일이후런칭완료)

→ 추가 소재제작이나셋팅없이 ‘구독피드 최상단슬롯’ 에서도광고 노출

사용자가자신이구독한채널의최신영상을확인하는고관여영역에단독으로노출되어주목도높일수있음

- 대상 캠페인 : 도달범위동영상캠페인, 조회수동영상캠페인, 디맨드젠, 실적최대화, 앱 캠페인등

- 적용 방법 : 실적최대화및 앱 캠페인은자동적용, 이외캠페인은캠페인설정에서‘인피드광고포맷이활성화되어 있다면’ 별도 추가작업 없이 노출

[유튜브모바일앱구독피드최상단슬롯예시]

유튜브앱 오픈 >  하단매뉴 ‘구독’  터치

: 나의 구독채널이보이고

바로아래 ‘인피드광고‘ 노출되는형태



구분 이슈

구글

YouTube

이달의매체상품소식(2)

VVC(비디오뷰)

→ Shorts 액션(좋아요, 댓글, 공유)을학습&입찰에활용

Shorts 광고를통해고객과접점확대를목표로한다면 VVC 캠페인진행을추천

→ 구글애즈 내 리포트를 통해 Engagement  세부 수치를 확인 가능(6월 중 업데이트 완료 예정)

[리포트예시] [Shorts 액션]



META 지원 전환 API
무료

원 클릭
META 픽셀

웹

구분 이슈

메타

맞춤타겟의구매이벤트보존기간확장

1) 내용

- 웹사이트및 모바일앱의구매 이벤트맞춤 타겟보존 기간 확대

2) 개선사항

- 기존고객이충분히반영되지않는문제 해결

- 신규고객 확보캠페인의제외 타겟팅정확도향상

- 자동차, 가전, 럭셔리등 구매주기가긴 업종에도활용가능 ※ 구매후1년이상경과한고객도기존고객으로간주하는경우가많은업종

3) 참고사항

- 제외 타겟의보존 기간또한 확대되어예상 타겟규모가감소하거나CPM·CPA 상승할수 있음

- 신규 고객CPA 혹은 ROAS를기준으로성과 평가권장

이달의매체상품소식

기존 180일

★ 변경 730일 (2년)

적용 대상 구매 이벤트 한정



구분 이슈

카카오

이달의매체상품소식(1)

카카오커머스-상품카탈로그캠페인노출지면확장안내

: 카카오선물하기로카탈로그자동연동 기능을사용하여생성된상품 카탈로그캠페인대상, 선물하기내 노출지면

■적용일 : 2026년 6월 4일(목)

■노출확대지면

1) 게재지면 : 카카오톡> 선물하기홈

2) 상세위치 : 실시간선물랭킹

3) 광고노출위치 : MO: 3번 위치/ PC : 1번 위치

4) 상품노출개수 : 1개

■등록/연동시고려사항

※  카카오커머스에등록한모든상품이아닌‘카카오커머스선물하기→ 광고자산카탈로그자동연동제공’공지내명시된연동가능상품에대해서만연동가능

※ 성인상품은제외되며, 상품상태가판매중, 전시중인B2C 상품만연동

■예시이미지

* MO * PC



구분 이슈

카카오

이달의매체상품소식(2)

모먼트메시지광고동영상소재등록방식변경안내

: 모먼트메시지광고에카카오TV 서비스가종료됨에따라메시지동영상등록 및 관리기능 업데이트

■적용일 : 2026년 5월 27일(수)

■적용사항 : [모먼트> 메시지> 메시지만들기] 경로에신규동영상업로더적용

ⓐ채널기반동영상업로드제공

-카카오TV ‘카카오광고’채널이아닌, 메시지를발송할내채널에동영상을업로드하여소재로첨부가능

더해, 해당채널에등록된동영상을불러와메시지에재활용가능

ⓑ동영상관리메뉴제공

- 등록한동영상은카카오TV 채널이아닌[카카오비즈니스파트너센터> 채널> 동영상관리]에서확인

해당메뉴에서는채널에등록된동영상을한눈에확인할수있으며, 삭제, 비공개처리, 제목수정등영상관리기능이용

■참고사항

※ 기존동선인채널X 도달캠페인및개인화메시지X 도달캠페인에서는메시지에동영상소재등록미지원

동영상소재등록이필요한경우신규업로더가적용된 [모먼트> 메시지> 메시지만들기] 경로를통해이용가능



META 지원 전환 API
무료

원 클릭
META 픽셀

웹

구분 이슈

토스

잠재고객모으기웹훅연동기능런칭

1) 내용

- 잠재고객모으기캠페인을통해제출된잠재고객정보를광고주서버로자동전송하는기능추가

2) 설정방법

① 잠재고객모으기정보 입력양식 > 웹훅연동 영역 [사용] 토글on

② 잠재고객정보를받을 HTTPS 웹훅URL 입력

③ 시크릿키확인(시크릿키는광고 계정단위로자동발급되며, 수신서버에서요청데이터의무결성을검증하는데사용)

이달의매체상품소식(1)

<웹훅연동설정방법> <웹훅동작방식>

유저 토스애즈웹훅 수신서버

수신서버토스애즈웹훅유저

리드폼제출 HTTPS POST
잠재고객정보

200 OK



META 지원 전환 API
무료

원 클릭
META 픽셀

웹

구분 이슈

토스

라이브마켓베이직옵션프로모션

1) 내용

- 라이브마켓‘베이직상품’ 반값 할인 프로모션진행

2) 프로모션기간

- 2026년 4월 1일 ~ 9월 30일

3) 적용가격 : 60만원 → 30만원(총 50% 할인)

- 평일(일반/골든타임), 주말관계 없이모든 시간에30만원 적용

앱테크상품전환성과확인업데이트

1) 내용

- 기존 배너광고와더불어앱테크캠페인에서발생한전환성과 대시보드에서확인 가능하도록업데이트

- 회원가입, 앱 설치, 장바구니담기, 구매 등 주요전환 성과맞춤 보고서를통해 확인가능

2) 적용상품

- (기존) 배너광고

- (신규) 행운퀴즈, 머니알림캠페인

이달의매체상품소식(2)



구분 이슈

틱톡

이달의매체상품소식

Meta Creative Import 기능롤아웃(6/5)

→ 기존 Meta에서운영중인 이미지·동영상소재를TikTokCreative Library로직접 가져와손쉽게활용가능

■대량 Import 지원

- 이미지최대 200개 + 동영상최대 25개 일괄업로드지원

■TikTok맞춤자동변환

① Auto-resize

- Meta 1:1 또는 4:5 소재를TikTok네이티브9:16 포맷으로자동 확장

② AIGC Enhancement

- 배경 교체,  오버레이최적화, TikTok베스트프랙티스기반비주얼개선,  기타 AI 기반 크리에이티브개선가능



나스리포트를 통해 배포된 다양한 보고서는

케이티나스미디어홈페이지에서도 확인하실 수 있습니다.
홈페이지에서확인하기 

홈페이지에서확인하기

Copyright ⓒ kt nasmedia Co., LTD. All Rights Reserved

https://www.nasmedia.co.kr/%EB%82%98%EC%8A%A4%EB%A6%AC%ED%8F%AC%ED%8A%B8/


1. 본보고서를인용및활용시에는사전동의를득해야합니다.

2. 본보고서의텍스트내용을임의로가공해서기사글이나본문에재인용하는것을금지합니다.  

3. 본보고서전문을웹에게시하거나상업적으로활용할수없습니다.  

케이티나스미디어보고서활용안내

1. 본보고서를PDF 파일혹은이미지스크린샷형태로인용할경우아래와같은표기법을지켜주시기바랍니다.   
출처: (한글) 케이티나스미디어, (영문) kt nasmedia

2. 본보고서에서활용한외부기관자료의데이터를(정량적수치) 인용할경우

보고서내에표기되어있는원본자료출처를명시해주시기바랍니다. 
예시 : 케이티나스미디어보고서에서확인한 '통계청' 데이터재인용의경우, 출처는 '통계청'로기재 (케이티나스미디어X)

보고서인용및활용시주의사항

출처표기시유의사항

이보고서는케이티나스미디어에서작성해무료로배포하는보고서입니다.
단, 해당보고서를인용또는활용시에는아래사항을꼭유의해주시기바랍니다.

Copyright ⓒ kt nasmedia Co., LTD. All Rights Reserved
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