






















파트 포함데이터 파트 포함데이터

주요발견점

숏폼시청빈도, 숏폼시청후행동, 숏폼광고에대한인식

커뮤니케이션
서비스이용

SNS 이용률및평균이용개수

크리에이터콘텐츠시청경험, 콘텐츠시청후구매경험, SNS 이용서비스 TOP 5
구매시크리에이터추천영향력, 크리에이터콘텐츠시청후구매품목 SNS 주이용서비스 TOP 5

TV를통한주시청영상콘텐츠서비스 커뮤니티이용서비스 TOP 5

OTT 광고형요금제이용여부 .매체별광고비교평가 메신저이용서비스 TOP 5

현재유료쇼핑멤버십이용여부, 현구독자의구독유지의향,

쇼핑

최근 1년내쇼핑경험
유료쇼핑멤버십유지의향이유 : 전체 vs 네이버플러스멤버십 월평균온라인쇼핑지출금액

생성형 AI 서비스이용경험, 생성형 AI 서비스이용목적 .생성형 AI 서비스에대한인식 온라인쇼핑구매품목 TOP 7

관심사
주요관심사(1~5순위) Top10 주이용쇼핑채널 TOP 5

성연령별주요관심사(1~5순위) TOP7 쇼핑유료멤버십이용

온라인
이용행태

PC인터넷일평균이용시간 쇼핑유료멤버십이용서비스 TOP 5

모바일인터넷일평균이용시간
크리에이터

크리에이터콘텐츠시청여부

온라인서비스이용시간비중 크리에이터콘텐츠시청경로

최근 1년내이용이늘었다고생각하는서비스
생성형 AI

생성형 AI 서비스이용경험및주이용서비스

동영상
시청행태

영상콘텐츠시청기기 정보검색주이용서비스및생성형 AI 서비스인식

영상콘텐츠시청시간비중

광고

광고유형별광고접촉후클릭및구매전환

영상콘텐츠시청채널 - PC/모바일/태블릿PC 기준 TOP 10 광고유형별광고접촉후클릭한이유

영상콘텐츠주시청채널 - PC/모바일/태블릿PC 기준 TOP 10 적당한광고동영상길이및노출횟수

영상콘텐츠시청채널 - TV 기준 TOP 10 초대형디지털사이니지인상

영상콘텐츠주시청채널 - TV 기준 TOP 10 온라인-DOOH 반복노출시, 브랜드호감도

숏폼시청경험및비중

OTT 구독여부

주이용 OTT TOP 5

유튜브프리미엄이용



2026년인터넷이용자조사결과가궁금하시다면
케이티나스미디어담당마케터에게문의해주세요!




