




주요매체
네이버 / 카카오 / 구글 / 유튜브 / 인스타그램 / 스레드



네이버



서비스 전반에 발견·탐색을 돕는 개인화 추천 피드 강화



‘네이버플러스’ 브랜드 중심으로 커머스 생태계 확장



AI 브리핑 도입, 쇼핑 AI 에이전트 출시 예정



통합 광고주센터 오픈 및 주목도 높은 브랜딩 상품 출시



AI 기술을 접목해 광고 효과를 극대화하는 ‘애드부스트’ 도입 확대
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카카오



카카오톡 사용성 및 이용자 경험 개선을 위한 대규모 업데이트 진행



자체 개발한 AI ‘카나나’와 오픈 AI 협업을 통한 일상 속 AI 구축



카카오톡 개편에 따른 신규 광고 상품 출시 및 인벤토리 확대



구글



구글, 일상생활 전반에 밀착된 AI 서비스 출시



광고 캠페인 기획부터 소재, 운영까지 전 과정에 AI 도구 접목



유튜브



유튜브, 크리에이터 성장 동력 확보를 위한 플랫폼 고도화



크리에이터 콘텐츠와 광고를 연동해 성과 극대화 도모



인스타그램



릴스 중심의 신규 모바일 홈 화면 테스트 및 기능 업데이트



인스타그램 DM, 소통 및 커뮤니티 기능 고도화
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이용경험없음 가끔이용 자주이용



소비자의 인식과 행동 변화를 이끄는 브랜딩 캠페인 전략 제시

https://library.nasmedia.co.kr/file/6bb1c37698e462d59c1ca8cf3bf44e21


AI 자동화로 캠페인 단순화, 가치 중심으로 광고 효율 극대화



스레드

성장률



독립적인 소셜 플랫폼으로 성장하며 이용자 간 연결성 강화



광고 정식 출시 및 메타 패밀리 앱과 통합된 광고 생태계 구축



OTT
넷플릭스 / 티빙 / 쿠팡플레이



넷플릭스·티빙·쿠팡플레이



넷플릭스



예능 신규 포맷 출시·라인업 확대를 통해 일상적 시청 유도



자체 광고 서버 도입으로 콘텐츠·오디언스 기반의 타겟팅 고도화



티빙



OTT 2위 사업자 경쟁 심화, 신규 고객 유입 및 락인을 위한 전략 전개



콘텐츠 경쟁력을 내세운 광고 라인업 강화 및 통합 광고 플랫폼 출시



쿠팡플레이



광고 기반 무료 서비스와 콘텐츠 차별화 전략으로 시장 경쟁력 확대



2025년 OTT 광고 시장에 공식 진출하며 광고 상품 다양화

https://library.nasmedia.co.kr/file/72696c83a1cb110ac0b4281ea6d81a3b


버티컬매체
토스 / 당근 / 틱톡



토스



온-오프라인 전방위적 확장을 통한 일상 슈퍼앱 도약 기반 마련



이용자 참여를 극대화하는 ‘인터랙티브 광고’ 라인업 확대



당근



중고거래 과정에 AI 적용, 거래 편의성과 접근성 확대



동영상 유형 광고 상품 확대, 검색광고 신규 도입



틱톡



플랫폼 이용 안전성 강화 및 크리에이터 지원 확대



국내 환경에 최적화된 광고 상품 및 솔루션 고도화 진행






