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클라이언트구매여정별마케팅 KPI 검증

각 단계별 측정을 위한 도구는 발전되고 있지만

측정데이터를유기적으로통합분석할 수 있는 솔루션은 부재

CHALLENGE.

클라이언트마다다른마케팅KPI
검증을위한프로젝트로출발



VIPer  기획 배경

MTA. Vs MMM
측정방법의양자택일?





광고및마케팅요소들이캠페인목표전환에어떻게기여하는지를확인할수있는계량경제학적분석기법

집계처리된데이터를기반으로인사이트를도출하여온,오프라인의통합적효과분석에용이함

또한, 계절성및프로모션과같은외부영향의고려가가능

VIPer  기획 배경

Marketing Mix Modeling?



VIPer 인사이트 예시

VIPer 를통해도출가능한인사이트예시



VIPer 인사이트 예시 1
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VIPer 인사이트 예시 2
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VIPer 인사이트 예시 3

KPI에영향을미치는광고채널별기여도분석



VIPer 인사이트 예시 4
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VIPer고도화

기존 프로젝트성 분석 모델에서
자동화기반의 분석 모델로 변화



Phase3
캠페인 예산 최적화

Phase2
매체별 기여도 분석

Phase1
성과 모델 학습

𝑘𝑝𝑖𝑡 = 𝛼 + 𝑡𝑟𝑒𝑛𝑑𝑡 + 𝑠𝑒𝑎𝑠𝑜𝑛𝑎𝑙𝑖𝑡𝑦𝑡 + 𝑚𝑒𝑑𝑖𝑎 𝑐ℎ𝑎𝑛𝑛𝑒𝑙𝑠𝑡 + 𝑜𝑡ℎ𝑒𝑟 𝑓𝑎𝑐𝑡𝑜𝑟𝑠𝑡

광고캠페인집행기간내수집된다양한소스의데이터를활용해

목표KPI 설정에따라매체및광고채널, 외부요인이미치는영향력을기계학습을통해검증하고자함

VIPer고도화

Model Design



VIPer  소개
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VIPer 는 MMM에 ML 기반 자동화 기술 적용을 통해
광고 성과를 평가하고 최적 예산 배분안을 제안합니다.
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