
Trend & Issue Report. 2023 OTT 이용 행태및서비스특징분석

콘텐츠에주목하면,
뜨는OTT가보인다.





Chapter 1.

OTT 이용행태
일상의습관으로자리잡은 OTT

OTT 이용에 ‘콘텐츠’의 중요성이증대되고있습니다.
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연령별OTT 이용률 평균OTT 이용개수
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순위 넷플릭스 티빙(tving) 쿠팡플레이 웨이브(wavve) 디즈니플러스

ㅣ중간해지없이OTT 서비스지속이용이유ㅣ

출처: 나스미디어2023 NPR



순위 전체 남 여 10대 20대 30대 40대 50대

ㅣ넷플릭스주시청장르 (넷플릭스서비스내분류기준)ㅣ

출처: 나스미디어2023 NPR



순위 전체 남 여 10대 20대 30대 40대 50대

ㅣ넷플릭스에서콘텐츠시청방법ㅣ

출처: 나스미디어2023 NPR
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Chapter 2.

OTT 서비스현황
이용자유입유도를위해경쟁이치열한 OTT 시장

각 OTT별대표 콘텐츠와콘텐츠흥행에따른이용자성장의상관관계를분석하였습니다. 



출처:관련기사, 코리안클릭(2023. 03, AOS+IOS)
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2023 상반기
<더글로리>, <나는신이다>,<길복순>

2023하반기
신개념좀비유니버스예능<좀비버스>

마약조직의실체를밝히는<독전2>
괴물과맞서는크리처스릴러<경성크리처>

더글로리인기, 택배기사기대
총34편공개예정

NETFLIX Original Series/Film

대표콘텐츠

넷플릭스오리지널
시리즈/영화

2023년꾸준히 공개 예정

출처: 코리안클릭(2023.03, AOS+IOS 모바일합산), 관련기사

1. 2022년말글로벌가입자수는2억3,100만명으로글로벌OTT 중1위, 2023년<웬즈데이2> <익스트랙션2> <너의모든것4> <브리저튼외전> 등인기작품의속편및새시리즈/영화공개할계획
2. 2023년넷플릭스코리아는콘텐츠제작에약6,000억원을투자할예정으로, <경성크리처> <독전2> <좀비버스> 등시리즈, 영화, 예능, 다큐멘터리등장르의경계없이한국콘텐츠의스펙트럼을넓힐예정
3. 그러나계정공유제한정책이일부국가도입후점진적으로전세계로확대될것으로예상되어,국내외OTT 시장이넷플릭스의정책변경에따라광고요금제이용증가로이어질지주목

NASINSIGHT  l  2023 넷플릭스는?

국내서비스시작

2016년01월06일

국내기준 월1,244만명
YOY +12.5%, MOM +8.5%

요금제(프리미엄)월17,000원 (최대4명공유)

성별비중

남성 <여성

2023년국내콘텐츠이슈

52.9%47.1%

#글로벌OTT_1위
#오리지널#속편

주이용자

1924세 3034세1위
14%

2위
13%



출처: 코리안클릭(AOS+IOS 모바일합산), 관련기사

전세계오징어게임돌풍 전월대비13.7% 증가
국내외더글로리, 피지컬100의연속흥행

역대최고이용자수기록
공개후한달간약16억5천시청시간기록

세계에서가장많이본시리즈1위
한국드라마최초글로벌드라마부문1위

전월대비8.2% 증가
’22년11월말공개후한달간12억시청시간기록

세계에서가장많이본시리즈3위

22년12월

전월대비4.1% 증가
한국예능프로그램최초

넷플릭스글로벌순위TOP 10진입
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플랫폼오리지널작품(TV 방송사작품X) 다시보기다른플랫폼에도공개다시보기한곳에만공개



글로벌OTT 동시서비스

<아일랜드>파트2
아마존프라임비디오

글로벌TV쇼부문4개국서1위

2023년국내콘텐츠이슈

글로벌진출본격화
웹툰IP기반콘텐츠제작

대표콘텐츠

1. 티빙은2023년<여고추리반3>, <환승연애3> 등인기콘텐츠의후속시즌을선보이며시즌제프랜차이즈IP확장을지속할전망
2. <술꾼도시여자들>, <유미의세포들> 등오리지널콘텐츠의해외판권계약과<아일랜드>, <서진이네>를글로벌OTT ‘프라임비디오(Prime Video)’에서국내와동시공개하는등글로벌진출본격화
3. SF·스릴러·판타지등다양한장르의웹툰원작시리즈를대거제작하는등오리지널콘텐츠제작에공격적으로투자할계획이며, 이미검증된웹툰IP를통한새로운수요층확보기대

NASINSIGHT  l  2023 티빙은?

국내서비스시작

2010년6월 1일

국내기준 월511만명
YOY +16.3%, MOM -4.2%

요금제(프리미엄)월13,900원 (최대4명공유)

성별비중

남성< 여성 63.2%36.8%

웹툰원작시리즈대거제작확정

2023년3월31일공개
하일권작가웹툰원작<방과후전쟁활동>

2023년하반기
이성민, 유연석출연<운수오진날>
서인국, 박소담출연<이재, 곧죽습니다>

#국내OTT_1위
#CJ_ENM #JTBC #ENA

<술꾼도시여자들>
시즌1 유료가입기여자수역대최고(2021년기준)

<환승연애>
시즌2 유료가입기여자수16주연속1위

<여고추리반>
첫TVING ORIGINAL, 2023년시즌3 공개예정

프랜차이즈 IP강세

주이용자

3039세(28.4%)

출처: 코리안클릭(2023.03, AOS+IOS 모바일합산), 관련기사



출처: 코리안클릭(AOS+IOS 모바일합산), 관련기사

역대누적유료가입기여도1위
공개첫날시청UV 시즌1 대비7배증가

16주연속유료가입기여도 1위기록

22년7~9월

전월대비8.7% 증가
시즌1의흥행으로형성된팬덤에힘입어

공개첫날유료가입기여자수시즌1 대비3.5배증가

22년1월 22년6월

전월대비23% 증가
공개첫주유료가입기여자수시즌1 대비11배증가

이용권할인프로모션과더불어역대최고이용자수기록

22년12월

전월대비7.4% 증가
웹툰팬덤, 시즌1의인기에힘입어공개첫주만에
시즌1 대비4배증가한유료가입기여자수기록

플랫폼오리지널작품(TV 방송사작품X) 다시보기다른플랫폼에도공개다시보기한곳에만공개



2023 상반기
<미끼> 장근석·허성태출연

축구<K리그1,2>
축구<AFC U-20 아시안컵>

<2023 포뮬러1 월드챔피언십> 등
다양한분야의스포츠중계권확보

SNL코리아, EPL·K리그등
대표콘텐츠

오리지널예능<SNL코리아>
오리지널시리즈<안나>

EPL, K리그등인기스포츠중계

1. 쿠팡의유료구독서비스‘와우회원’을대상무료제공서비스로시작했으나, 다양한콘텐츠수급으로흥행해국내OTT 후발주자에서2023년1월부터3위로등극
2. 서비스초기부터쿠팡주회원층(40대)를락인하기위해스포츠콘텐츠에주력한쿠팡플레이는2023에도지속적으로다양한분야스포츠중계권확보에집중할계획
3. 오리지널콘텐츠는예능<SNL 시리즈>가지속적으로흥행하며1020세대유입, 2023년상반기공개된드라마<미끼>는글로벌OTT ‘라쿠텐비키’, ‘아마존프라임’에도공개되며글로벌시장내K-콘텐츠영향력입증

NASINSIGHT  l  2023 쿠팡플레이는?

국내서비스시작

2020년 10월26일

국내기준 월427만명
YOY +70.9%, MOM -2.3%

요금제 (기준) 월4,900원
주이용자

3544세
성별비중

남성> 여성

(33%)

50.9% 49.1%

쿠팡와우회원무료
최대4명공유

양질의스포츠중계권확보해
쿠플만의볼거리제공

2023년국내콘텐츠이슈

#스포츠_경기는_쿠플
#와우회원혜택

출처: 코리안클릭(2023.03, AOS+IOS 모바일합산), 관련기사
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전월대비92.5% 증가
수지주연의오리지널드라마<안나> 흥행

토트넘내한친선경기주최및티켓판매로유입유도

전월대비27.7% 증가

출처: 코리안클릭(AOS+IOS 모바일합산), 관련기사

손흥민소속구단<토트넘> 경기
생중계권확보로남성시청층유입유도성공

21년5월

SNL 내화제성높은호스트섭외로회차마다이용자유입
동일시기오리지널콘텐츠<미끼> 파트1 공개로시너지발현

전월대비21.2% 증가

23년1월22년1월

전월대비11.6% 증가
와우멤버십가격70% 인상시기에도

SNL ‘주기자‘ 캐릭터가화제되며유입증가

22년7월

플랫폼오리지널작품(TV 방송사작품X) 다시보기다른플랫폼에도공개다시보기한곳에만공개



2023년국내콘텐츠이슈

<국가수사본부>흥행
콘텐츠투자및접점확대

1. 웨이브는2025년까지콘텐츠에1조원투자계획밝히며, 2023년야심작<국가수사본부> 흥행을시작으로드라마·영화등오리지널콘텐츠10여개공개예정발표
2. <처키시즌2>, <가십걸시즌2> 등해외인기작품독점공개및미주지역K-콘텐츠플랫폼인‘코코와’를인수하며2023년글로벌시장진출에본격착수
3. 현대자동차그룹과의OTT 콘텐츠협약, LG전자스마트TV 핫키탑재등으로국내이용자와의접점확대하며‘국내OTT 1위’ 회복을위해노력

NASINSIGHT  l  2023 웨이브는?

국내서비스시작

2019년9월 18일

국내기준 월352만명
YOY -21.4%, MOM -9.5%

요금제 (프리미엄)월13,900원 (최대4명공유)

주이용자

3039세
성별비중

남성<여성 42.4% 57.6%

2023 상반기
‘그알PD’ OTT 진출작<국가수사본부>

배우이나영복귀작<박하경여행기>

2023하반기
메디컬미스터리스릴러<룩앳미>

오리지널드라마 (2022 Wavve어워즈기준)

대표콘텐츠

2022 유료가입자유치기여
TOP3오리지널드라마

2023년오리지널 콘텐츠
집중제작·공개 예정

#지상파_3사_합작
#실시간_TV_시청

(32.1%)

출처: 코리안클릭(2023.03, AOS+IOS 모바일합산), 관련기사
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출처: 코리안클릭(AOS+IOS 모바일합산), 관련기사

전월대비11.3% 증가
시즌1 화제성및웨이브독점공개로
웨이브드라마차트23주연속1위

21년3월

폭력에맞선성장을담은오리지널액션드라마로
이용량80만증가및신규유료가입자견인1위

전월대비21.9% 증가

22년11월

전월대비16% 증가
수사•범죄장르에주력한오리지널드라마로

<트레이서> 첫방영주대비시청자수204% 증가

전월대비4.2% 증가
국내최초다양성(姓) 예능으로플랫폼인지도증대
<메리퀴어>공개2주만에시청시간43% 증가

22년7월22년1월

플랫폼오리지널작품(TV 방송사작품X) 다시보기다른플랫폼에도공개다시보기한곳에만공개



2023 상반기
<카지노2> 최민식·손석구 출연

2023하반기
강풀웹툰원작기반히어로물<무빙>

범죄액션드라마<최악의악>
유재석출연예능<더존2: 버텨야산다>

2023년국내콘텐츠이슈

카지노시리즈인기
레이스등다수작품공개예정

스타워즈및MCU(마블) IP
대표콘텐츠

디즈니영화
디즈니+ 드라마

2023년50여 편 공개예정

1. 2022년말글로벌가입자수는1억6,420만명으로글로벌2위, 2023년<인어공주>, <피터팬과웬디>디즈니애니메이션실사판등50여개의새로운작품을공개할계획
2. 한국콘텐츠확보에도집중해영화<킹메이커> <범죄도시>, tvN드라마<판도라:조작된낙원(김순옥작가)> 등서드파티작품수급, 오리지널콘텐츠도강풀웹툰원작드라마<무빙> 등12개이상공개예정
3. 다만, 디즈니플러스는인기작<카지노>, 일본기대작<간니발> 등의작품을글로벌공개가아닌아시아중심공개로글로벌가입자유입한계점존재해이러한점타개할필요가있음

NASINSIGHT  l  2023 디즈니플러스는?

국내서비스시작

2021년 11월 12일 2019년11월미국출시

국내기준 월216만명
YOY +14.4%, MOM +2.9%

요금제 (단일) 월9,900원 (최대7명공유)

주이용자

4044세 2529세
성별비중

남성> 여성

1위
19%

2위
15%

56.2% 43.8%

#디즈니#마블#스타워즈
#탄탄한_기존_IP

출처: 코리안클릭(2023.03, AOS+IOS 모바일합산), 관련기사
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출시초기이용자확보 전월대비21.7% 증가 전월대비13.0% 증가
cf) 디즈니플러스데이맞이 월2,500원이벤트

But, 다음달이용자하락세로콘텐츠영향세미미

전월대비36.2% 증가

출처: 코리안클릭(AOS+IOS 모바일합산), 관련기사

카지노시즌1 주차별공개및시즌2 연속공개로, 
‘22년12월을시작으로‘23년1 –2월이용량유지

이전시리즈다시보기제공및
흥행작N차관람유도등이용량증대

닥터스트레인지속편제작해
마블팬덤시청유도

21년11월 22년6월 22년9월 22년12월

플랫폼오리지널작품(TV 방송사작품X) 다시보기다른플랫폼에도공개다시보기한곳에만공개



Chapter 3.

2023년 2분기콘텐츠라인업
OTT 서비스이용에가장중요한 ‘콘텐츠’

2분기에는어떠한콘텐츠들이공개되는지미리살펴보세요!



2023년 2분기콘텐츠라인업

* 오리지널콘텐츠



2023년 2분기콘텐츠라인업

* 오리지널콘텐츠 * 다시보기콘텐츠



2023년 2분기콘텐츠라인업

* 디지털독점생중계 * 차별화콘텐츠기획및창구마련



2023년 2분기콘텐츠라인업

* 다시보기콘텐츠 * 오리지널콘텐츠



2023년 2분기콘텐츠라인업

* 국내오리지널콘텐츠 * 해외오리지널콘텐츠
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