






2030세대중심온라인명품구매증가, 이커머스업계신뢰도확보집중



다양해진명품마케팅, 차별화된브랜드공간구축및 IT 기술접목





광고주A–패션매거진과소셜미디어를통해핵심타깃에도달



광고주B–네이버·카카오의프리미엄지면을활용해브랜드컬렉션홍보



https://www.nasmedia.co.kr/%EB%82%98%EC%8A%A4%EB%A6%AC%ED%8F%AC%ED%8A%B8/
https://www.nasmedia.co.kr/%EB%82%98%EC%8A%A4%EB%A6%AC%ED%8F%AC%ED%8A%B8/
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