


기간 2026년 4월 ~ 5월

대상 가정의달특수업종광고주/대행사

오프라인타겟팅 2,000 만원

백화점/쇼핑몰인근패키지 40%할인적용내용

선택 2 엔스퀘어패키지집행시 1+1송출

점프업타겟팅 100% 서비스
-광고료할인및추가서비스제공불가
-기간내시작캠페인에적용가능

예시) 혼수, 가전, 선물, 여행업종

선택 1



오프라인잠재고객공략백화점인근역사타겟팅
오프라인에서선물구매를고려하는잠재고객을대상으로백화점인근역사제안
쇼핑/유통주요거점에광고를집행하여코어타겟과의직접적인접점을강화할수있습니다.

롯데백화점노원점

신세계백화점강남점 롯데월드몰, 롯데백화점잠실점

롯데백화점/신세계백화점 본점

롯데백화점건대스타시티점

더현대서울
현대백화점본점



오프라인구매가발생하는접점역사노출을통해코어타겟공략
고속터미널, 명동, 잠실등백화점인근역사를합리적인단가로집행할수있습니다. 

가정의달타겟패키지 : 오프라인타겟팅

패키지특별할인가

2,000 만원
잠실 명동 여의도 압구정 고속터미널 노원



역사 명 호선 주변시설 쇼핑/유통 월평균승하차인원

건대입구
2

건국대학교와직접연결된역으로, 롯데백화점·영화관·쇼핑몰등
대규모상업지구와연계되어복합문화·상업중심지역할을하는역사

롯데백화점건대스타시티점, 이마트자양점

2,293,454 명

7 856,529 명

고속터미널
3

고속터미널과직접연결되어광범위한환승수요를흡수하며, 
센트럴시티와백화점, 영화관, 호텔등상업시설이발달된역사

센트럴시티, 신세계백화점강남점,뉴코아아울렛

3,032,727 명

7 988,132 명

노원 7 백화점, 영화관및다수의학원과아파트가위치한주거지역인근상업지구역사 롯데백화점노원점 1,229,043 명

명동 4 롯데백화점/신세계백화점본점, 명동쇼핑거리, 대형지하상가가밀집한관광·쇼핑중심지역사 롯데백화점/신세계백화점본점, 명동지하쇼핑센터 2,289,991 명

압구정 3 현대백화점과대규모현대아파트단지를중심으로형성된고급주거지역과연결되는역사 현대백화점압구정본점 1,853,010 명

여의도 5 주요금융기관이밀집한업무상권과 IFC몰, 더현대서울등대형복합상업시설이발달한역사 IFC몰, 더현대서울, 이마트여의도점 1,663,678 명

잠실
2

백화점, 대형마트, 영화관, 놀이공원등각종유흥, 상업시설의중심지이며, 
레이크팰리스등대규모고급아파트단지와인접한역사

롯데백화점잠실점, 롯데월드몰

4,793,672 명

8 1,266,250 명

오프라인타겟팅리스트



엔스퀘어패키지집행시

보너스율100%

패키지집행시 100% 서비스제공을통해동일예산대비노출을두배로극대화하고, 
단기간내집중적인반복노출로대세감있는브랜드존재감을형성할수있습니다.

가정의달타겟패키지 : 점프업타겟팅

Red-A Red-B Grande Venti



정관장 Campaign

여의도 Grande강남 Grande

가정의달에집중하여인지도높은빅모델활용한단기캠페인진행
유동인구많은환승역사위주의Grande Pack. 효율적인운영



센트룸 Campaign
센트룸원데이팩인지도제고를위한브랜딩캠페인집행
All in One Pack. 을활용하여다양한연령대불특정다수에광범위노출

Red-A

Red-BVenti



2,048x

1,024px





케이티나스미디어OOH매체사업팀
ooh@nasmedia.co.kr


