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Global Trend Report
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베트남 문화적 특징
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1) 베트남국가정보

2) 베트남어특징

3) 베트남문화

4) 지역별특성

5) 공휴일
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* 출처 : PopulationPyramid.net, 베트남통계청, wearesocial (2020)

01. 베트남 문화적 특징

베트남인구수

2019년 기준 전체 인구 약 9,690만 명의 베트남은 남녀 모두

젊은 층 (20-29세)에서 가장 많은 비중을 차지하고 있음
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베트남 인구 수
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* 출처 : Youtube, KOTRA

01. 베트남 문화적 특징

베트남어특징

베트남어는 북부 · 남부 지역에 따라 언어 특징이 조금씩 다르나,

베트남 광고에서는 남부 베트남어를 보편적으로 사용하고 있음
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01. 베트남 문화적 특징

베트남문화

베트남인들은 빨간색과 노란색, 그리고 숫자 9를 선호

강한 애국심과 전통 가치를 중시하기에 광고 소재로 많이 활용
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선호하는 색상과 숫자 강한 애국심과 전통가치 중시

* 출처 : Lazada, Baotintuc, 올리볼리문화다양성교육, KOTRA, Twitter, Hanoimoi, Zing, Wikipedia, YouTube



01. 베트남 문화적 특징

지역별특성

베트남 인구의 약 66%가 농촌 지역에 거주하고 있으나 매년 도시 거주 비중이 높아지고 있으며,

디지털 기기에 대한 보급률은 상당히 높은 편
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농촌 지역 특성

95 93 
89 

84

71 68

중점도시 지방거점도시 농촌지역

하루평균6-7번, 회당20분씩
메시지를확인함

농촌 지역 사용자 특성

유튜브를통해엔터테인먼트
영상을시청하는유저비율

매일잘로를
이용하는유저비율

연관검색어광고를
클릭하는유저비율

검색광고를바탕으로오프라인
구매를결정하는유저비율

채팅어플을통해다른
사람들과소통하는시간비율

* 출처 : MMAGlobal, citypopulation, 베트남통계청 (2019)



01. 베트남 문화적 특징

공휴일(Vietnam Holidays 2020)_대표예시

베트남은 노동을 중시하는 공산주의의 영향을 받아 상대적으로 국가 지정 공휴일이 적은 나라
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베트남 공휴일 농촌 지역 사용자 특성

* 출처 : KOTRA, 베한타임즈, 여성신문

2020 2021

1/1
신정

4/2
흥왕기념일

5/1
노동절

9/2
독립기념일

1/23 ~ 29
뗏(설날)

4/30
남부해방기념일



베트남 광고 시장 트렌드

02

1) 전통시장광고규모

2) TV 광고시장

3) 옥외광고시장

4) 디지털광고시장규모

5) 디지털광고시장규모및전망

6) 모바일이용행태

7) 광고매체이용현황
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* 출처 : dentsu AEGIS network, Wearesocial, Adsota

2. 베트남 광고 시장 트렌드

베트남디지털광고시장

전체 광고 시장에서 디지털이 차지하는 비중은 약 20%로, 2억 8300만 달러에 달하고 있음

디지털 광고 시장은 매년 꾸준히 성장하고 있고, 이는 전통 매체에서 디지털 매체로 비중이 옮겨가는 것을 의미
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베트남 디지털 광고시장 규모 및 전망

디지털 전체

1.2 1.26 1.33 1.38 1.43

0.246
0.283

0.311
0.333 0.353

2018 2019 2020 2021 2022



* 출처 : PwC(2018), 한국콘텐츠진흥원, 베트남정보통신부, Wikipedia

2. 베트남 광고 시장 트렌드

베트남 TV광고시장

TV 광고시장 규모는 매년 증가하고 있으며,

특히 국영방송 VTV를 선두로 주요 4개 방송사가 베트남 TV 광고비 대부분을 차지함
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베트남 TV 광고비 추이

지상파 유료방송

315 341 370 392 416 437 454 477

48
57

68
79

91
104

127
145

2014 2015 2016 2017 2018E 2019E 2020E 2021E

베트남 TV 광고비 TOP 4 



2. 베트남 광고 시장 트렌드

베트남출판물광고시장

출판물 광고시장은 인쇄물에서 디지털로 이동 중이며,

베트남 구독자는 대부분 인터넷 웹 페이지를 주로 활용
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베트남 출판물 광고비 추이

26 25 25 25 24

17 20 23 26 30

2017 2018E 2019E 2020E 2021E

26 25 25 25 25

7 9 10 11 12

2017 2018E 2019E 2020E 2021E

신문

잡지

디지털 전통

베트남 대표 디지털 매체

* 출처 : PwC(2018), 한국콘텐츠진흥원, 베트남정보통신부, Wikipedia



2. 베트남 광고 시장 트렌드

베트남디지털광고시장

인터넷·모바일 소셜미디어 사용 인구가 많고, 인터넷 사용시간도 매우 높으며, 디지털 시장의 잠재력이 매우 높은 국가!
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베트남 디지털 이용행태 베트남 디지털 광고시장 규모 및 전망

MOBILE 94%

1억 4,580만
총인구대비 150%

모바일사용인구

스마트폰사용률

93%

스마트폰사용률 일평균인터넷이용시간

휴대폰사용률 94%
93%

6시간 30분
SNS, 동영상시청위주

6,817만
인터넷보급률 70%

모바일사용인구

6,500만
총인구대비 67%

SNS 사용인구 휴대폰OS 사용비율

안드로이드

IOS

60%
40%

246
283

311
333

353

2018 2019 2020 2021 2022

* 출처 : dentsu AEGIS network, Wearesocial, Statista



2. 베트남 광고 시장 트렌드

베트남소셜미디어이용현황

가장 활발하게 사용되는 소셜 미디어 채널은 유튜브·페이스북이며, 

페이스북의 경우 6,100만 MAU를 보유한 가장 인기 있는 채널임
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인기 소셜 미디어 플랫폼 소셜 미디어 플랫폼 별 사용자 현황

540만6,100만 127만

Messenger
Social Media

*Monthly Active Users

* 출처 : We are social, Vietnam 2020



2. 베트남 광고 시장 트렌드

베트남디지털플랫폼이용현황

베트남에서도 글로벌 미디어인 구글, 페이스북, 유튜브를 보편적으로 이용하며, 베트남 로컬 매체 Zalo 이용률 높음
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메신저 플랫폼 이용률 인기 온라인 사이트

* 출처 : Q&Me, Similarweb, Alexa, Statista

94% 89%

59% 37% 33%



2. 베트남 광고 시장 트렌드

베트남이커머스플랫폼 x 인플루언서마케팅

인플루언서 마케팅을 중심으로 프로모션을 펼친 Shopee와 Sendo의 점유율이 2년 새 급격하게 상승함

기존 대표 이커머스 플랫폼 Lazada 역시 적극적으로 인플루언서를 활용하며 시장 점유율 회복에 힘쓰고 있는 상황
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베트남 이커머스 MAU 현황 이커머스 인플루언서 협업 사례

* 출처: iPrice, Adsota

19 18

24

50

Shopee Tiki Sendo Lazada

34.5

31

27.1
24.3

Shopee Sendo Tiki Lazada

2017년 3분기 2019년 3분기 Shopee 인플루언서 협업 사례

Tiki 인플루언서 협업 사례



2. 베트남 광고 시장 트렌드

베트남인플루언서

뷰티, 라이프스타일, 패션, 게임, 운동 등 다양한 테마 별 전문화된 인플루언서 채널이 있음. 
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https://www.facebook.com/nhaphuongnabi
https://www.instagram.com/chaubui_/
https://www.youtube.com/user/TrangTracy
https://www.youtube.com/channel/UCctVE0w6y1AAwx7ueaN7bhg
https://www.facebook.com/RibiSachiOfficial
https://www.instagram.com/tranquangdai
https://www.youtube.com/channel/UCHQO9xPSROEHYHUk_T82l6w
https://www.facebook.com/nhaphuongnabi


주목해야 할 미디어

03

1) 웹 브라우저, Coccoc

2) 메신저 Zalo

3) 이커머스 LAZADA 
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03. 주목해야 할 미디어

주목해야할매체 – Coc Coc

베트남 시장점유율 1위를 놓고 대형 3대 이커머스 경쟁이 치열하며,

전체 이커머스 이용자 중 여성 및 25-34연령대 비중 높음
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Coc Coc 매체 Coc Coc 매체 소개

* 출처 : Comscore, 2017

Monthly Daily

25%

18%

7%

5%

2%

24%

11%

5%

3%

1%

1524

2534

3544

4554

55세이상

남 여

Video Ads  
CPM Buying
15초영상기준
CPM $ 6
(2019년기준, 변동가능)

Display Banner in search
CPC Buying
CPC $ 0.22
(2019년기준, 변동가능)

* PC만집행가능하며,  베트남은영세율배제국가로 10% VAT가별도추가됩니다. 



03. 주목해야 할 미디어

주목해야할매체 – 메신저앱 Zalo

카카오톡의 메신저 기능과 페이스북의 타임라인 기능을 고루 갖추어,

베트남에서 페이스북 메신저 다음으로 가장 많이 사용하는 메신저 앱 잘로 (Zalo)
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Zalo 매체

* 출처 : zalo

Total Monthly

Zalo 매체 소개

10 

25 

30 

23 

7 

5 

1 Official Account 
브랜드컨텐츠및
프로모션전달
고객응대, 스토어연결

*  베트남은영세율배제국가로 10% VAT가별도추가됩니다. 

Article Ads
PC/Mobile 집행가능
유저타임라인노출
CPC buying



03. 주목해야 할 미디어

이커머스 (Shopee, Tiki, Lazada) 매체

베트남 시장점유율 1위를 놓고 대형 3대 이커머스 경쟁이 치열하며,

전체 이커머스 이용자 중 여성 및 25-34연령대 비중 높음
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주요 이커머스 매체

* 출처 : iPrice, Q&Me, Shopee, Tiki

주요이커머스매체소개

Promoted Products
검색결과상단노출
CPC buying
키워드타겟팅

Promoted Products
검색결과상단노출
CPC buying
키워드타겟팅

28 

49 

9 

7 

5 

2 



광고 크리에이티브

04

1) 전자

2) 게임

3) TV
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04. 광고 크리에이티브

베트남크리에이티브특징 (전자부문)

제품 및 업종에 따라 콘셉트가 상이, 자동차 및 전자제품 브랜드는 TVC를 활용한 영상 광고,

SNS 콘텐츠는 그래픽 이미지를 많이 사용하는 편
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Facebook 콘텐츠 TVCF 광고



04. 광고 크리에이티브

베트남크리에이티브특징 (게임부문)

베트남 모바일 게임 콘텐츠는 신규 기능이나

프로모션/이벤트 내용을 통한 후킹성을 강조하는 편
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모바일 게임 콘텐츠 (페이스북)

* 출처 : Facebook Library



04. 광고 크리에이티브

베트남크리에이티브특징 (TV 광고)

베트남 소비자들은 대체적으로 브랜드 가치보다는

‘제품’, ‘실용성’,’ 프로모션’을 중시하는 경향이 있음
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베트남 TV CF 예시

* 출처 : Facebook Library
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Your Best Partner
더많은베트남관련광고/마케팅자료는

globalm@nasmedia.co.kr


