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1. 대만미리보기

* 출처 : 대만진출전략 2019 PDF 
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대만인구수

대만의인구수는약 2,381만명이며, 40대의비중이가장높음!

전체인구수

성,연령대별인구분포도

연령대별인구분포도



1. 대만미리보기

* 출처 : taiwannews.com, focustaiwan.tw 
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대만종교와언어

대만종교

성,연령대별인구분포도

사용언어비율

83.5 81.9

6.6
9.9

불교

35%

도교 33%

기타

28%

종교는불교(35%), 도교(33%), 기독교/천주교등다양하며
사용언어로는만다린과 Taiwanese Hokkien(타이완어)가 대표적



1. 대만미리보기

* 출처 : taiwannews.com, focustaiwan.tw 
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지역별특징
성,연령대별인구분포도

대만은나라면적이작아 도시별특색이강하지않음
주요도시로는타이베이, 타이중, 타이난, 가오슝등이대표적!

주요지역별특징



1. 대만미리보기

* 출처 : taiwannews.com, focustaiwan.tw 
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공휴일
성,연령대별인구분포도

대만의공휴일은 2020년기준총 18일로
특히중국설날은 7일간연휴기간으로대만인들에게가장중요한공휴일!



1. 대만미리보기

* 출처 : 대만진출전략 2019 PDF 
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대만 GDP

대만

성,연령대별인구분포도

GDP는 한국보다약 35% 정도낮지만 1인당구매력은한국보다약 26%정도높음
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2. 대만디지털광고01

디지털광고시장현황

대만인터넷광고시장

* 출처 : eMarketer, pwc.tw 2019

대만광고시장은매년꾸준히성장하고있으며,
특히인터넷과게임분야의광고비용이매년증가하고있음
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2. 대만디지털광고

* 출처 : taiwannews.com, focustaiwan.tw 
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디지털이용행태
성,연령대별인구분포도

일평균인터넷이용시간은약 8시간으로많으며, 대부분의인터넷사용인구가 SNS를이용하고있음

월평균인터넷사용시간 인터넷사용인구 SNS 사용인구



2. 대만디지털광고03

모바일및스마트폰이용행태

전체휴대폰사용률 92%
스마트폰사용률 81%

2천 8백만
(총 인구대비 119%)

MOBILE

54%

휴대폰사용률 모바일운영체제및버전점유율

9.0 39.83%

10.0 15.75%

8.0 10.25%

6.0 8.75%

IOS 13.3                     39.97%

IOS 13.4                     29.14%

IOS 12.4                       7.39%  

IOS 13.1                       5.13%

46%

Android의 비중이높으나,
IOS는 최신버전운영체제의비중이높음

모바일사용인구

* 출처 : iabseaindia.com, datareportal.com, starcounter, Wearesocial 2019

모바일사용인구는 2천8백만명으로대부분스마트폰을사용중이며
스마트폰의경우 Android 사용률이높지만, 최신운영체제는 iOS 비중이높음



2. 대만디지털광고04

웹사이트와소셜미디어플랫폼

대만인기웹사이트 TOP 8

* 출처 : iabseaindia.com, datareportal.com, starcounter, Wearesocial 2019

인기소셜미디어플랫폼

89% 89%
86%

55% 54%

33%
21%

대만에서구글의이용이압도적으로높으며, 야후도타국가대비많이이용하고있음.
가장인기있는소셜미디어는유튜브와페이스북, 메신저이용율은라인이 1위!



2. 대만디지털광고05

주목해야할광고매체 _ Youtube / LINE

Youtube Line

* 출처 : pwc.tw, iabseaindia.com 

98.9%

99.8%
99.5% 99.6%

1219 2029 3039 4049 5059 60+

소셜미디어 1위유튜브와메신저이용률 1위라인을주목!



2. 대만디지털광고06

디지털광고사례

가부장 / 가족화합사례 애니메이션캐릭터사례

* 출처: YouTube (PCA, 라그나로크) 

가부장적문화는대만가정의전반적인문화로다양한광고에서확인할수있으며
일본영향으로애니메이션캐릭터를광고에적극활용하는특징이있음



2. 대만디지털광고06

디지털광고사례 _ OOH

주요 OOH 매체

* 출처 : 대만 OOH 매체소개서

OOH는타이베이시에집중되어있으며,
그중타이베이101 인근지역위주로 OOH 스팟들이많음
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3. 대만게임광고시장

* 출처 : delighIT

01

게임시장규모
성,연령대별인구분포도

모바일게임시장매출비중은 PC 및 콘솔대비, 압도적으로높으며, 지속성장중

게임시장비중 게임시장매출
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3. 대만게임광고시장

* 출처 : delighIT
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게임이용행태
성,연령대별인구분포도

성별및연력별게임이용비율 PC, Mo 게임장르별현황

67%

35%

54%

65%

20%

38%

모바일게임 콘솔게임 PC 게임
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남 여

41%
37%

16%

5%

18-24 25-34 35-44 45+ 롤플레잉 퍼즐 캐주얼 전략 어드벤쳐

32%

41%
37%

31% 30%

25%

20%

28%
24%

19%

18-34세의게임이용률이높음, 모바일게임의경우남녀이용률이비슷하며
Mo, PC 모두롤플레잉과퍼즐장르게임을선호!



3. 대만게임광고시장

* 출처 : Techholic, Thisisgame, Gameple

03

게임마케팅사례
성,연령대별인구분포도

Maple Story M

대만게임유저역시이벤트에대한관심도가높은성향을가지고있어국내게임사대만진출시
상품을제공하거나, 국내광고에대해서로컬라이징하는형태의베리에이션진행

검은사막 M 엘룬



3. 대만게임광고시장

* 출처 : Techholic, Thisisgame, Gameple

03

게임마케팅사례
성,연령대별인구분포도

국내게임사가사전예약마케팅을도입한이후모바일게임사전예약마케팅은필수단계로진행되는편이며,
자체사전예약페이지를구축하여모객함

사전예약캠페인사례

자체사전예약페이지
(리니지M)

게임커뮤니티(바하무트)
(리니지2 레볼루션) QooApp 라인메신저



3. 대만게임광고시장

* 출처 : Techholic, Thisisgame, Gameple

03

게임마케팅사례
성,연령대별인구분포도

온라인뿐만아니라오프라인을통한유저들과의소통이활발한편이며, 
인플루언서를활용한이벤트홍보등게임마케팅을적극적으로진행

쇼케이스 공식페이스북



3. 대만게임광고시장04

주목해야할게임매체
성,연령대별인구분포도

Bahamut Gamㄷbase

대만주요게임커뮤니티사이트!  게임관심사유저들에게도달가능



3. 대만게임광고시장05

게임인플루언서
성,연령대별인구분포도

주요게임인플루언서

YouTube 채널내인기있는게임플레이동영상을업로드하며
시청자및구독자와라이브로소통하는방송진행

小草Yue 巧克力 鬼鬼 小白

舞秋風

https://www.youtube.com/channel/UCxPNkrTa6JsmHvxBKYu4bwA
https://www.youtube.com/channel/UCxPNkrTa6JsmHvxBKYu4bwA
https://www.youtube.com/channel/UCgL6J6oL8F69vm-GcPScmwg
https://www.youtube.com/channel/UCgL6J6oL8F69vm-GcPScmwg
https://www.youtube.com/channel/UC7SHHIlKiJs_-ORerKPL1kA
https://www.youtube.com/channel/UC7SHHIlKiJs_-ORerKPL1kA
hhttps://www.youtube.com/channel/UCAB7g-EUHjuaAliqShDOvNg
hhttps://www.youtube.com/channel/UCAB7g-EUHjuaAliqShDOvNg
https://www.youtube.com/channel/UC4Aclpo5YyXbKPeiZNO_uiw
https://www.youtube.com/channel/UC4Aclpo5YyXbKPeiZNO_uiw
https://www.youtube.com/channel/UCPRWWKG0VkBA0Pqa4Jr5j0Q
https://www.youtube.com/channel/UCPRWWKG0VkBA0Pqa4Jr5j0Q
https://www.youtube.com/channel/UCnJEWsS5agXCkqIpyHC9Grg
https://www.youtube.com/channel/UCnJEWsS5agXCkqIpyHC9Grg
https://www.youtube.com/user/MrChesterccj/videos
https://www.youtube.com/user/MrChesterccj/videos
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더많은대만관련광고/마케팅자료는
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