






국내가구시장트렌드–온라인구매비중증가및실용적인가구인기



가구제품소비행태–정보수집은‘온라인’, 구매는‘오프라인’



가구업종마케팅전략–소비자의직·간접체험공간과소통채널확대





브랜드검색을활용한이벤트페이지유입유도캠페인



YouTube, SMR을동시활용한TVC 영상바이럴캠페인



IPTV 매체를활용한브랜드메시지전달캠페인



https://www.nasmedia.co.kr/%EB%82%98%EC%8A%A4%EB%A6%AC%ED%8F%AC%ED%8A%B8/%EC%A0%95%EA%B8%B0%EB%B3%B4%EA%B3%A0%EC%84%9C/
https://www.nasmedia.co.kr/%EB%82%98%EC%8A%A4%EB%A6%AC%ED%8F%AC%ED%8A%B8/%EC%A0%95%EA%B8%B0%EB%B3%B4%EA%B3%A0%EC%84%9C/
https://www.nasmedia.co.kr/%EB%82%98%EC%8A%A4%EB%A6%AC%ED%8F%AC%ED%8A%B8/%EC%A0%95%EA%B8%B0%EB%B3%B4%EA%B3%A0%EC%84%9C/
https://www.nasmedia.co.kr/%EB%82%98%EC%8A%A4%EB%A6%AC%ED%8F%AC%ED%8A%B8/%EC%A0%95%EA%B8%B0%EB%B3%B4%EA%B3%A0%EC%84%9C/

