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38%

최신뉴스/이벤트

확인하기위해

지인의활동을보기

위해

유머/재밌는콘텐츠를

보기위해

시간을때우기위해 일반적인타인과의

네트워킹

사진또는영상을

공유하기위해

상품을검색/구매하기

위해

지인들이많이

이용하고있기때문에

전체 16-24세 이용자
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구매의가능성을높임

'구매 버튼'은 구매의가능성을

높임
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