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글로벌주요이슈

• 인플루언서마케팅예산

• 인플루언서마케팅성과

• 인플루언서마케팅 Social 채널

• 인플루언서마케팅트렌드

• 인플루언서마케팅직면과제
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다양한유형의인플루언서를활용한마케팅

다른채널에서인플루언서콘텐츠활용

인플루언서콘텐츠와 e커머스통합을통한제품판매촉진

지속적인영향을줄수있는인플루언서 마케팅

인플루언서와브랜드독점계약

AI를활용한인플루언서마케팅

인플루언서에 CRM과브랜드충성도의통합

인플루언서를채팅봇에서활용

VR을활용한인플루언서마케팅
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인플루언서마케팅의 ROI 결정

SNS 알고리즘변화로자연적인인플루언서콘텐츠노출빈도감소

인플루언서마케팅프로그램을관리하는데 걸리는시간

마케팅에적당한인플루언서를선택하는문제

마케팅믹스에서인플루언서마케팅의위치설정

급변하는소비자행태에연관성있는마케팅진행

스폰서콘텐츠의규제강화




