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Internet  :   A. 배스킨라빈스–추석신제품인지도향상캠페인
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Campaign Result

A. 배스킨라빈스–추석신제품인지도향상캠페인

· Target  : 전체

· Period  : 2017년 9월20일 ~ 2017년 10월8일

· Media  : SMR / CGV

Campaign Creative

www.nasmedia.co.kr Copyright ⓒ 2017 NASMEDIA Co., LTD. All Right Reserved

SMR 집행으로 신제품 영상 광고 노출 커버리지 확보

추석 시즌 트래픽 상승이 예상되는 영화 매체 활용하여 광고 도달률 증대

 신규출시된추석 선물세트인지도제고를 위해동영상및이미지소재 광고동시집행

 명절분위기에 어울리는 ‘왕의 추석선물‘이라는 유쾌한 컨셉을통해소비자의관심 유도

1) 프리미엄방송 클립을보유한 SMR를 통해 영상광고노출하여우수한 조회수확보

2) 연휴기간이용률이 급증할것으로예측되는 영화매체 ‘CGV’를 활용하여배너노출극대화

3) CGV의 경우모바일 위주의예매패턴을반영하여 모바일지면중심의 캠페인운영

*Source : 나스미디어내부자료
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추석시즌 - 영화 매체활용전략
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*Source : 코리안클릭, 나스미디어내부자료

- 광고 집행기간인추석 연휴기간 트래픽이급증하는매체 선정하여노출수확보

- 영화 예매 과정에서주목도가높은 지면위주로 배너광고집행하여클릭유도

[CGV_m.무비차트]

[ 2017년 추석시즌영화(CGV) 앱이용자수 ]

추석연휴
트래픽급증

[CGV_m.팝업배너] [CGV_m.Hybrid section DA]

연휴기간내
트래픽고려

모바일지면
중심운영

(단위: 명)
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Campaign Result

B. 코엑스–주한외국인대상전시회홍보캠페인

· Target  : 한국에거주하는외국인

· Period  : 2017년 11월 27일~ 2017년 12월 8일

· Media  : 지하철스크린도어, 조명광고, 가로변버스쉘터

Campaign Creative

*Source : 나스미디어내부자료

외국인 유동이 활발한 이태원 및 대학가 인근 지역에 옥외광고 집행

전시회 개최 직전 12일 간 집중 노출하여 캠페인 효율성 제고
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 주한외국인 인구밀도가높은이태원과 주요대학가인근지역을 타깃팅

 지하철, 가로변 버스쉘터등대형지면매체를 활용하여박람회행사 인지도확보

1) 이태원역 지하철스크린도어및조명광고 집행을통해승하차객의 광고주목도극대화

2) 동대문, 명동, 신촌 등 외국인유동이활발한 지역에버스쉘터집행으로 타깃도달률증대

3) 박람회 방문 가능성이높은타깃밀집 지역중심으로단기간노출하며 효율적인캠페인 진행
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코엑스 – 지역 타깃팅전략
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*Source : 나스미디어내부자료

① 외국인유동이활발한 이태원인근 교통매체 집중노출하여타깃 도달률증대

② 이화여대, 연세대 등 주요대학과 쇼핑몰이위치한신촌 지역유동 외국인공략

③ 동대문, 명동, 종로 등 관광명소에 버스쉘터집행하여야간에도조명을통한 광고가시성 확보

①이태원인근

③동대문, 명동등

②신촌역인근




