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야놀자 - 경쟁사 대응 캠페인 

 Target  : 전체 타깃 

 Period  : 2015년 10월 19일 ~ 11월 1일  

 Media  : m.네이버/m.네이트/m.다음/모바일티머니/쿠차/비트/U+AD 

Campaign Result 

- 모바일 상품 중심으로 노출/클릭 동시 확보를 위한 목적별 매체 활용 

- 코어타깃의 주 이용 시간대를 집중적으로 활용하여 효과적인 캠페인 목표 달성 

 

1) 포털 모바일 일고정/시간 타깃팅 상품을 통해 안정적인 노출 확보  

2) 코어 타깃 클릭유입 극대화를 위해 CTR 우수한 비트/모바일티머니/U+AD 내 

       주요 상품 추가 활용 

 

 

Campaign Creative 

*Source : 나스미디어 내부 자료 

코어타깃 주 이용 시간대 집중 공략, 경쟁사 광고 대응 차원 캠페인 운영 

효과적인 모바일 매체 활용으로 안정적인 노출과 클릭 유입 극대화 



디지털 미디어 광고 사례 : Internet 
no.253 

상세 집행 크리에이티브 

주 타깃의 코어 시간대인 
18시~23시에 광고의 

85%를 노출 
시간 타깃팅 

노출 확보 

클릭 및 유입 

포털 매체를 통한 
풍부한 노출 커버리지 확보 

클릭 및 유입률 
확보를 위해 주 타깃 이용률이 
높은 모바일 매체 활용 

18시 19시 20시 21시 22시 23시 

야놀자 코어타깃 주 이용 시간대인  
18시~23시 집중 공략 

1시 2시 3시 

[포털 모바일 네이버/다음/네이트] 

[모바일 티머니] [쿠차] [비트] [U+AD] 

*Source : 나스미디어 내부 자료 

https://thenounproject.com/term/clock/110000
https://thenounproject.com/term/people/201742
https://thenounproject.com/term/click/55245
https://thenounproject.com/term/walking/62236
https://thenounproject.com/term/walking/62236
https://thenounproject.com/term/walking/62236
https://thenounproject.com/term/walking/62236
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현대카드 모바일 - 10월 캠페인 

Campaign Result Campaign Creative 

 Target  : 25세 - 40세 남녀 

 Period  : 2015년 10월 1일 ~ 10월 31일  

 Media  : 네이버 브랜드검색, 다음 브랜드검색, 신용사이트, 카드관련 app, 리워드 app 

- ‘포털-리워드app-전면배너’ 전략으로 전월 대비 성공적인 결과 도출 

- 효과적인 CPA 매체를 적극 활용하여 높은 비용 효율성 확보 

 

1) 포털을 통한 풍부한 커버리지 확보와 액션 유도를 위한 리워드 앱 추가 집행 

2) 전면 배너 상품 적극 활용으로 주목도를 높이고, 액션 유도를 통한 효과적 유입수 확보 

포털 / 리워드 앱 매체 집중 집행으로 커버리지 확보 

주목도 높은 전면 배너 상품 활용으로 효과적인 결과 도출 

*Source : 나스미디어 내부 자료 



no.253 
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상세 집행 크리에이티브 

*Source : 나스미디어 내부 자료 

[Syrup Ad] 

[다음_모바일 브랜드검색] 
[다음_모바일 브랜드검색 랜딩페이지 

(온라인신청/전화신청)] 

브랜드 
검색 

네이트_
브랜드탭 

[나이스 지키미/올크레딧] 

전면배너/CPA 상품 

브랜드 검색 신용 사이트 

[네이트_모바일] [티빙] [11번가 
포인트플러스] 

[OCB락] [링크프라이스] 

: 안정적인 브랜딩 및 접근성 강화  
: 관련 업종 사이트 활용으로 
  관심 유저에게 지속적 노출 

: 주목도 확보를 위한 전면배너 적극 활용 및 효율성 높은 CPA 매체를 통해 유입수 확보 



나스미디어의 뉴스레터(나스리포트)를 수신하시면  

디지털 시장과 트렌드를 분석, 소개하는 다양한 리포트를 정기적으로 받아보실 수 있습니다. 

* 신청 방법 : 나스미디어 홈페이지에서 뉴스레터 신청 


