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 미국의 18세 이상 성인의 10명 중 8명이 디지털 뉴스를 읽고 있으며, 디지털 뉴스 구독자는 지속적으로 증가 추세 

 남성 대비 여성의 디지털 뉴스 이용률이 높으며, 특히 25-44세 여성의 이용률이 92%로 가장 높게 나타남 

 디지털 뉴스 구독자의 40%는 모바일로만 이용하고 있어, 모바일이 뉴스 소비의 주요한 채널임을 시사 

A. 디지털 콘텐츠 이용 행태_뉴스 

* Source : Newspaper Digital Audience Hits New Peak, NAA(2015.04) 

성/연령별 디지털 뉴스 이용률 

디지털 뉴스 이용률 
(18세 이상) 

 

83% 

*2015년 03월 기준, 18세 이상 성인 기준 
  PC와 모바일 인터넷을 통해 신문 기사를 본 비율 
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55세 이상 

남성 여성 

디지털 뉴스 이용 디바이스 
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2011 2012 2013 2014 2015

PC 태블릿 스마트폰 기타 

2011 2012 2013 2014 2015

TV 디지털 동영상 

4:35 4:38 4:31 4:22 4:15 

0:21 
0:36 0:50 1:03 1:16 

B. 디지털 콘텐츠 이용 행태_동영상 

디바이스별 하루 평균 디지털 동영상 이용 시간 디바이스별 하루 평균 동영상 이용 시간 

* Source : eMarketer(2015.04) 

 미국의 18세 이상 성인은 하루 평균 TV 시청 시간이 4시간 15분, 디지털 동영상 시청 시간이 1시간 16분으로 조사됨 

 TV 시청 시간은 지속적으로 감소세를 보이는 반면, 디지털 동영상 시청 시간은 지속적인 증가세를 보임 

 최근 디지털 동영상의 시청 시간은 모바일(태블릿과 스마트폰) 주도로 증가하고 있으며, 향후에는 connected TV, OTT 등 디지털 기반 TV의 시청 

시간 증가를 주목할 필요가 있음 

* US18세 이상 성인 기준 
   TV와 디지털 동영상의 중복 이용 포함 

0:12 
0:21 0:22 0:24 0:24 0:02 
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* 기타 : 게임 콘솔, connected TV, OTT 등 
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 닐슨의 조사에 따르면, 라디오(인터넷 라디오 포함)는 여전히 음악 청취를 위한 중요한 채널임 

 하지만 미국 내 음악 청취자의 스트리밍 서비스 이용률이 지속적으로 증가, 주요 기업들이 스트리밍 서비스 인수하며 경쟁 치열 

 (구글-송자(Songza) 인수, 아마존-트위치(Twitch) 인수, 애플-비츠 뮤직(Beats Music) 인수)  

 2014년 미국의 음악 시장은 디지털(디지털 다운로드 및 유료 스트리밍 서비스/광고 기반 스트리밍) 비중이 64%로 음반 비중 대비 높음 

 * 글로벌 기준 : 디지털(46%) vs 음반(46%)  

음악 청취 채널 

C. 디지털 콘텐츠 이용 행태_음악 

2014 US 음악 부문별 수익 

59% 

48% 

41% 

36% 

AM/FM 라디오 

개인 음악 라이브러리 

스트리밍 서비스 

큐레이션 스트리밍 서비스 

* Source : Music 360, Nielsen(2014.07) 

디지털 다운로드 
37% 

음반(CD, LP 등) 
32% 

스트리밍 
27% 

싱크로나이제이션권 
3% 

벨소리&연결음 
1% 

* Source : eMarketer(2015.03) 

(Spotify, Youtube, Vevo 등)  

(Pandora, iTunes 라디오 등)  

(인터넷 라디오 포함)  



나스미디어의 뉴스레터(나스리포트)를 수신하시면  

디지털 시장과 트렌드를 분석, 소개하는 다양한 리포트를 정기적으로 받아보실 수 있습니다. 

* 신청 방법 : 나스미디어 홈페이지에서 뉴스레터 신청 


