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인권 경영
목표

모든 인권을 동등한 가치로 존중하는
인권존중 문화 정착 및 확산

2023년

• 인권경영 정책 수립 및 공표

• 인권 관련 업무 프로세스 정비

- 내부 고충 처리 절차 강화 및 프로세스 정비

• 임직원 인권 보호 및 증진

2024년

• 인권경영 교육 프로그램 실시

• 협력사 인권 경영 프로세스 재정비

• 인권 관련 이슈 감소 목표 설정 (노동청 신고 외) 

- 전년 대비 20% 감소 목표

• 직원 근무환경 개선

2025년
• 인권 존중 문화 확립

• 협력사 인권 관리 강화

• 지역사회 인권 수준 향상 기여

2026년
이후

• 지속 가능한 인권경영 체계 확립

• 글로벌 인권 기준 준수 및 선도

• 이해관계자와의 협력 증진
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구분 상세 내용

유연 근무제 30분 단위 5개 타입으로 근무 시간 설정 가능

재택 근무 주 1회 재택 근무

워케이션 최대 2주간 사외에서 근무할 수 있는 제도

반반차 제도 오전/오후 반반차 휴가 사용 가능

구분 2022년 2023년

출산휴가 사용 인원 13명 7명

육아휴직 사용 인원 14명 22명

육아휴직 복직 인원 12명 (비중 86%) 22명 (비중 100%)

▣출산휴가및육아휴직

▣근무제도

구분 상세 내용

나스데이 월 1회 단축 근무 시행

워크샵 상/하반기 1회 팀워크 강화 및 친목도모 향상 비용 지원

기타 하계 휴양소, 동호회, 통신비 지원 등

▣복리후생
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교육명 상세 내용 수행시기

Class 2188
임직원의 업무 역량 강화 및 비즈니스 이해 증대

목표로 한 나스미디어 내부 교육 콘텐츠
주 1회

성희롱
예방교육

직장 내 성희롱을 예방하기 위해 개념과

판단기준에 대해 살펴보고, 올바르게 대처하고

예방할 수 있는 방법

연 2회

(상/하반기)

Compliance

공정거래, 하도급, 부패방지, 인사, 정보보호, 회계

세무 등 6대 분야의 법령과 규정, 컴플라이언스

인식 수준 향상 도모

연중 수시 및

컴플데이 시행

(‘23/10/11)

개인정보보호

최근 개인정보 동향 및 개인정보보호 관련 법률의

주요 내용을 이해하고 개인정보를 위해 기본적으

로 지켜야 할 준수사항

연 2회

(상/하반기)

직장 내 괴롭힘
예방교육

다양한 직장 내 괴롭힘 사례를 통해

직장 내 괴롭힘의 유형과 대응 반안을 교육

연 1회

(상반기)

장애인 인식개선
교육

장애인에 대한 편견의 프레임을 깰 수 있도록

장애유형의 특징을 이해하고 소통하는

조직문화를 위한 매너와 에티켓

연 1회

(하반기)

(2023년 기준, 전 임직원 대상 실시)
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▣봉사단체 [하모니카] 운영
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▣사회공헌기금운영

▣보훈재가대상자감사위문

http://nowon.newsk.com/index.do?menu_id=00000021&menu_link=/front/news/icmsNews/view.do&&articleId=ARTICLE_00021193
http://nowon.newsk.com/index.do?menu_id=00000021&menu_link=/front/news/icmsNews/view.do&&articleId=ARTICLE_00021193
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▣장애인직업기회제공
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▣중장기목표

사회공헌 활동
목표

지속 가능성과 사회적 책임 강화
지역사회와의 협력, 발전 및 공동체 유대감 증진

2023년 • 봉사단체 ‘하모니카’ 월 1회 정기 운영

• 사회공헌 기금 중 20% 지정 기탁 (하모니카) 

2024년

• 봉사단체 ‘하모니카’ 월 1회 정기 운영

• 사회공헌 기금 중 20% 지정 기탁 (하모니카) 

• 자원 및 봉사활동 임직원 참여율 확대

- 전년 대비 3%p 이상 증대 목표

2025년

• 봉사단체 ‘하모니카’ 월 1회 정기 운영

• 사회공헌 기금 중 20% 지정 기탁 (하모니카) 

• 자원 및 봉사활동 임직원 참여율 확대

- 전년 대비 5%p 이상 증대 목표

2026년
이후

• 봉사단체 ‘하모니카’ 월 1회 정기 운영

• 사회공헌 기금 중 20% 지정 기탁 (하모니카) 

• 자원 및 봉사활동 임직원 참여율 확대

- 전년 대비 10%p 이상 증대 목표

• 지역 경제 활성화 / 공동체 기반 강화

• 후원대상 장기적 파트너십 구축
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이해관계자 참여방법

주주
사업보고서(연 1회), 주주총회(연 1회), 

실적발표(분기 1회 공시)

고객 홈페이지 및 SNS, 보도자료(수시)

지역사회 홈페이지 및 SNS, 자원봉사활동(하모니카 월 1회)

임직원 노사협의회(분기 1회), 경영현황 설명회(비정기) 등

협력회사 설문조사(연 2회)

▣이해관계자고충채널

http://www.nasmedia.co.kr/
http://www.nasmedia.co.kr/
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구분 2023년 비중

임직원

전체 452명 100%

남성 181명 40%

여성 271명 60%

고용
형태별

정규직 435명 96%

비정규직
(기간제)

17명 4%

연령별
20~30대 371명 82%

40세 이상 81명 18%

직급별

선임급 189명 42%

책임급 206명 46%

수석급 이상 57명 13%

여성
관리자

실장 이상 30명 직책 내 41%

임직원
다양성

장애인1) 2명 0.4%

보훈대상 4명 0.8%

인턴 및 IPP 2) 25명 -

(2023년 연말 기준)
▣임직원현황
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